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it April 2004 hat das

zwanzigste Jahr der VMS-

ProjecT-Gruppe begon-
nen. Dennoch befinden wir uns nach
wie vor in unserer Pionierzeit. Wirt-
schaftsunternehmen haben nach unse-
rem Verstindnis eine klare Verpflich-
tung: Die Zukunft in der Gesellschaft
positiv mit zu gestalten, sowohl fiir die
Gemeinschaft als Ganzes, als auch fiir
den Einzelnen.
Diese Herausforderung nehmen in un-
serer Branche noch zu wenige Markt-
teilnehmer ernst, weshalb es kiinftig
weitere Verinderungen im Markt geben
wird. Die Marktzusammensetzung von
gestern gibt es zum Teil nicht mehr,
morgen wird sie allerdings nochmals
anders sein.

® In unseren Anfangsjahren haben wir
als VMS wie viele andere in der Bran-
che erfolgversprechende Konzepte ko-
piert und diese fiir uns entsprechend
weiter entwickelt. Doch die Kopie wird
selten besser als das Original. Deshalb
haben wir vor einiger Zeit damit be-
gonnen, unsere Ausrichtung und un-
sere Dienstleistung selbst zu definie-
ren. Seitdem gehen wir unseren eigenen
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Weg. Dieser Weg war anfangs recht stei-
nig. Der Aufwand, eigene Strategien
und Ansitze zu entwickeln, ist weit
grof3er, als Bestehendes zu tibernehmen.
Und dies in die Képfe aller Partner zu
transportieren, ebenfalls. Doch fiir uns
gibt es keine Alternative.

® Die Sony-Griinder Masaru Ibuka
und Akio Morita haben bereits 1946
— damals lag Tokio noch in den Triim-
mern des Zweiten Weltkrieges — die
gleiche Zielrichtung ausgegeben: »Wir
tun, was andere nicht tun, denn wir
sind Pioniere und daher nicht bereit,
anderen zu folgen«.

® Heute besetzt VMS viele Themen
neu: Zum Beispiel unseren Beratungs-
ansatz beziiglich >finanzieller Unabhin-
gigkeit. Wir besetzen aber auch The-
men neu, an denen sich andere bereits
die Finger verbrannt haben. In das
Produkt-Portefeuille, das wir unseren
Mandanten anbieten kénnen, haben
wir inzwischen exklusive Losungskon-
zepte der PRoJECT-Gruppe integriert.
Und konsequenterweise gehen wir
noch einen Schritt weiter. Durch den
Aufbau zusitzlicher Vertriebskanile wie

der ProjecT Verbraucherservice erhal-
ten wir uns die Unabhingigkeit unse-
rer Finanzplanung zum Initiator und
umgekehrt.

® Das ist es, was unsere Kunden schit-
zen und unseren Erfolg ausmacht:
Unabhingigkeit verbinden mit Kreati-
vitit und Kompetenz. Inzwischen gibt
es keine vergleichbaren Unternehmen
mehr am Markt, weder vergleichbare
Produktanbieter mit unseren PrROJECT-
Gesellschaften noch vergleichbare Fi-
nanzplanungsgesellschaften mit VMS.

® Aus dieser Einmaligkeit entsteht die
Marke. Und diese Marke im Markt
auszubauen und zu positionieren, das
ist unsere Aufgabe in den nichsten 20

Jahren.



